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1. Цели и задачи дисциплины
1.1 Цель дисциплины – формирование компетенций:
ПК-4  Способен  применять  основные  технологии  маркетинговых  коммуникаций  при  разработке  и
реализации коммуникационного продукта

1.2  Типы  задач  профессиональной  деятельности,  к  которым  готовятся  обучающиеся  в  рамках
освоения дисциплины:

- маркетинговый

1.3  Дисциплина  ориентирована  на  подготовку  обучающихся  к  профессиональной  деятельности  в
сфере:  06  Связь,  информационные  и  коммуникационные  технологии  (в  сфере  продвижения
продукции  средств  массовой  информации,  включая  печатные  издания,  телевизионные  и
радиопрограммы, онлайн-ресурсы)

1.4 В результате освоения дисциплины у обучающихся должны быть сформированы:
Обобщенные трудовые 

функции / трудовые 
функции / трудовые или 

профессиональные 
действия (при наличии 

профстандарта)

Код и наименование 
компетенции ФГОС ВО, 

необходимой для 
формирования трудового 
или профессионального 

действия

Индикаторы достижения компетенций

ПК-4 Способен применять 
основные технологии 
маркетинговых 
коммуникаций при 
разработке и реализации 
коммуникационного 
продукта

Адаптирует  основные  технологии  маркетинговых
коммуникаций  при  разработке  коммуникационного
продукта

1.5 Согласование междисциплинарных связей дисциплин, обеспечивающих освоение компетенций:

ПК-4  Способен  применять  основные  технологии  маркетинговых  коммуникаций
при разработке и реализации коммуникационного продукта

№
п/п

Наименование 
дисциплин, 

определяющих 
междисциплинарные 

связи

Форма обучения

Очная
(семестр)

Заочная
(семестр)

5 6 8 5 6 8

1 Медиапланирование 
в рекламной 
деятельности

+ +

2 Основы маркетинга + +
3 Профессионально-тв

орческая практика
+ + + +

2. Место дисциплины в структуре ОП бакалавриата:
Дисциплина  «Теория  и  практика  рекламы»  относится  к  части,  формируемой  участниками
образовательных отношений,  учебного плана ОП по направлению подготовки 42.03.01 - Реклама и
связи с общественностью. 
Дисциплина «Теория и практика рекламы» изучается в 5 семестре.

3.Объем и содержание дисциплины
3.1.Объем дисциплины: 4 з.е.
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Заочная: 4 з.е.

Вид учебной работы Очная
(всего часов)

Заочная
(всего часов)

Общая трудоёмкость дисциплины 144 144
Контактная работа 64 16
Лекции (Лекции) 32 6
Практические (Практ. раб.) 32 10
Самостоятельная работа (СР) 44 119
Экзамен 36 9

3.2.Содержание курса:
№ 

темы
Название 

раздела/темы
Вид учебной работы, час. Формы текущего 

контроляЛекции Практ. 
раб.

СР

О З О З О З
5 семестр

1 Сущность и 
функции рекламы 6 1 4 2 6 20 Собеседование

2 Процесс 
рекламной 
деятельности 

6 1 2 2 4 10
Собеседование

3 Целевая аудитория 
рекламы 4 1 4 2 8 10 Собеседование; 

Реферат
4 Реклама в 

периодической 
печати 

2 - 2 2 8 12
Собеседование

5 Реклама на 
телевидении 4 1 4 2 12 20 Собеседование

6 Реклама на радио 2 - 6 - 2 27 Собеседование
7 Политическая 

реклама 4 1 2 - 2 10 Собеседование

8 Социальная 
реклама 4 1 8 - 2 10 Собеседование

Тема 1. Сущность и функции рекламы  (ПК-4)
Лекция.

Определение  рекламы  как  вида  маркетинговой  и  массовой  коммуникации.  Структура  рекламы:
субъект  (рекламодатель,  производитель  и  распространитель  рекламы),  предмет  (товар  или  услуга),
средства  распространения,  объект  (целевая  аудитория).  Маркетинговая  функция  как
системообразующая функция рекламы, определяющая ее место в продвижении товара или услуги к
потребителю. Функции рекламы: экономическая и социальная, информационная и коммуникативная.
Основные предметные сферы рекламы, их характеристика и специфические особенности. Правовое
и  этическое  регулирование  рекламы.  Законы  РФ  «О  рекламе»,  «О  защите  прав  потребителя»,  «О
средствах  массовой  информации»,  особенности  их  применения  в  условиях  общественной
трансформации  России.  Методы  противодействия  ненадлежащей  (недобросовестной,
недостоверной,  неэтичной,  ложной)  рекламе.  Реклама  в  контексте  массовых  информационных
процессов; интегративная модель рекламы в «информационном обществе».

Практическое занятие.
1.              История античной рекламы
2.              Реклама в западноевропейском средневековье
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3.              Становление рекламы в разных странах: Япония, США, Европа.
4.              История отечественной рекламы. Российский рекламный рынок: состояние, особенности и 
перспективы развития.
5.              Роль известных художников, поэтов и композиторов в становлении отечественной 
рекламы.
6.              Глобальные тенденции развития современной рекламы. 
7.              Социальная ответственность рекламистов. 

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение темы
1.              Профессионально-должностная специализация в ИМК: специалист по рекламе, 
пресс-секретарь, редактор корпоративного издания (газеты или журнала), менеджер по связям с 
общественностью, специплист по брендингу и др.  
2.              Профессиональные требования к специалисту в области ИМК.

Тема 2. Процесс рекламной деятельности  (ПК-4)
Лекция.

Основные  этапы  рекламной  деятельности:  исследование,  планирование,  составление  рекламных
обращений, проведение рекламной кампании, контроль за эффективностью рекламы. Маркетинговая
концепция  –  исходная  позиция  рекламной  деятельности.  Задача  исследования:  изучение
потребителей  товара  или  услуги,  анализ  рынка,  действий  конкурентов,  производителей,
рекламодателей. Разработка стратегии маркетинга и бюджета, создание версии названия товара и его
упаковки,  разработка  творческого  замысла  и  его  предварительная  экспертиза,  определение  средств
рекламы,  обеспечивающих  эффективное  воздействие  на  целевую  аудиторию  и  охват  целевых
рынков.
Типы  рынков:  потребительский,  рынок  перепродаж,  промышленный.  Выбор  рыночного  сектора,
определение целевого рынка, его сегментирование – важнейшие предпосылки успешной рекламной
деятельности.  Функции  рекламы  в  позиционировании  продукта  или  услуги  на  рынке  (завоевание
позиций  в  сознании  потребителя).  Мониторинг  рекламных  обращений  как  компонент  рекламной
деятельности.

Практическое занятие.
1.              Организация работы рекламного агентства 
2.              Функции рекламного агентства. 
3.              Типы рекламных агентств: полного цикла, A La Carte, штатные, медиабаинговые, 
независимые творческие студии, мегаагентства. 
4.              Типовая структура агентства полного цикла: отдел исследований, креативный (творческий) 
отдел, медиаотдел, производственный отдел, административно-производственный отдел, отдел по 
работе с клиентами. 
5.              Специфика их деятельности и методы координации функциональных программ. 
Классификация услуг, предлагаемых агентством. 
6.              Производственно-творческая специализация работников рекламного агентства: 
копирайтор, арт-директор, аналитик-исследователь, продюсер, менеджер, медиапланер, медиабайер, 
руководитель проекта, креативный директор, помощник менеджера.
7.              Рекламное агентство в системе отношений с рекламодателем и потребителем. 

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение темы
1.              Особенности деятельности рекламного агентства в регионах РФ.

Тема 3. Целевая аудитория рекламы  (ПК-4)
Лекция.
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Целевая  аудитория  рекламы  как  социальная  общность,  чьи  реальные  или  потенциальные
потребительские  интересы  корреспондируются  (соотносятся)  с  предметом  рекламы.  Социальные,
демографические,  возрастные  характеристики  целевой  аудитории.  Специфика  массовой  и
специализированной  целевой  аудитории  рекламы.  Учет  потребительских  мотивов  целевой
аудитории  –  важнейшая  предпосылка  эффективной  рекламы.  Витальные  (биологические)  и
социальные  потребности  целевой  аудитории  в  системе  выработки  и  реализации  маркетинговой
концепции  рекламы.  Иерархия  психологических  мотивов  поведения  целевой  аудитории
(потребности  в  достижении,  приобретении,  общении,  познавательная  мотивация,  потребности  в
защите здоровья, в безопасности, отдыхе и развлечении и т.д.). Этапы психологического воздействия
рекламы:  привлечение  внимания,  поддерживание  интереса,  пробуждение  эмоций,  убеждение,
принятие  решения,  действие  (совершение  покупки).  Единство  рациональных  и
эмоционально-экспрессивных средств воздействия рекламы на целевую аудиторию. 

Практическое занятие.
1.  Специфика массовой и специализированной целевой аудитории рекламы. 
2.  Социальные, демографические, возрастные характеристики целевой аудитории.
3.  Целевая аудитория рекламы как социальная общность, чьи реальные или потенциальные 
потребительские интересы корреспондируются (соотносятся) с предметом рекламы. 
4.  Учет потребительских мотивов целевой аудитории – важнейшая предпосылка эффективной 
рекламы. 
5.  Витальные (биологические) и социальные потребности целевой аудитории в системе выработки и 
реализации маркетинговой концепции рекламы.

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение темы
1.              Средства защиты от некорректных и манипулятивных методов влияния на целевую 
аудиторию.

Тема 4. Реклама в периодической печати  (ПК-4)
Лекция.

Периодическая  печать  в  системе  рекламных  коммуникаций.  Типы  периодических  изданий:
общественно-политические,  специализированные  и  корпоративные  издания,  имеющие  право
выделять  на  рекламу  не  более  40%  печатных  площадей,  и  рекламно-информационные  издания  с
нелимитированным  объемом  рекламы.  Рекламное  объявление  как  самый  распространенный  жанр
рекламы  в  прессе.  Структура  рекламного  объявления,  его  адресная  направленность.
Изобразительные  элементы  рекламного  объявления:  размер  и  форма,  иллюстрации,  шрифтовые  и
цветовые  акценты,  линейки  и  другие  графические  элементы,  пробельный  материал.  Текстовые
элементы  рекламного  объявления:  заголовок,  зачин,  основной  текст,  справочные  сведения  (что?
почему? где? когда? сколько? кто сообщает?).
Использование традиционных газетно-журнальных жанров – заметки, корреспонденции, интервью,
репортажи, статьи и др. Тенденции развития рекламы в периодической печати. 

Практическое занятие.
1.  Типы периодических изданий: общественно-политические, специализированные и 
корпоративные издания, имеющие право выделять на рекламу не более 40% печатных площадей, и 
рекламно-информационные издания с нелимитированным объемом рекламы. 
2.  Рекламное объявление как самый распространенный жанр рекламы в прессе. 
3.  Структура рекламного объявления, его адресная направленность. 
4. Изобразительные элементы рекламного объявления

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение темы
1.              Публикации в прессе «на правах рекламы».

Тема 5. Реклама на телевидении  (ПК-4)
Лекция.
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Взаимодействие  вербальных  и  визуальных  компонентов  –  отличительная  черта  телевизионной
рекламы. Четвертая часть эфирного времени – законодательные требования к объему телевизионной
рекламы.  Основные  формы  телевизионной  рекламы:  зарисовка  с  натуры  (игровой  сюжет),
демонстрация  свойств  и  качеств  рекламируемого  товара,  беседа  с  рядовым  потребителем,
рекомендации специалиста (лидера корпоративного или общественного мнения).
Использование  в  телерекламе  различных  видов  мультипликации,  графического  дизайна,
телевизионных  спецэффектов.  Синхронизация  аудио-  и  видеоряда  –  специфика  профессиональной
телерекламы.  Паралингвистические  средства  телерекламы  (жест,  мимика,  тембр  голоса,  внешний
вид персонажа). Реклама в контексте программного вещания. 

Практическое занятие.
1.              Основные формы телевизионной рекламы: зарисовка с натуры (игровой сюжет), 
демонстрация свойств и качеств рекламируемого товара, беседа с рядовым потребителем, 
рекомендации специалиста (лидера корпоративного или общественного мнения).
2.              Использование в телерекламе различных видов мультипликации, графического дизайна, 
телевизионных спецэффектов. 
3.              Синхронизация аудио- и видеоряда – специфика профессиональной телерекламы. 
4.              Паралингвистические средства телерекламы (жест, мимика, тембр голоса, внешний вид 
персонажа). 
5.              Реклама в контексте программного вещания.

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение темы
Функциональные и дисфункциональные эффекты монтажного структурирования рекламы.

Тема 6. Реклама на радио (ПК-4)
Лекция.

Оперативность,  массовый  охват  аудитории  –  свойства  радиорекламы,  привлекающие
рекламодателей.  Аудиосредства  этого  вида  рекламы:  голос,  музыка,  шумы.  Стилистическое
своеобразие  радиорекламы –  использование  разговорной  речи  (простая  конструкция  предложений,
прямой  порядок  слов,  эмоциональная  окрашенность  речи,  отсутствие  специальных  терминов,
деепричастий,  отглагольных  существительных,  редко  используемых  в  разговорной  речи).  Виды
радиорекламы:  объявления  в  дикторском  исполнении,  репортажи  с  места  событий,  беседы  со
специалистами,  монологи  от  лица  потребителя  или  рекламного  персонажа,  диалоги,
мини-спектакли,  песенки  («джинглы»),  слоган  с  музыкальной  заставкой.  Информативность
радиорекламы  (ответы  на  вопросы:  что?  где?  когда?).  Специфика  радиорекламы  –  адресованный
массовому и корпоративному потребителю товар или услуга. 

Практическое занятие.
1.              Функциональная природа формообразования в рекламе. 
2.              Фирменный стиль и его элементы. 
3.              Товарный знак (словесные, буквенные, изобразительные товарные знаки; символы, 
используемые в товарных знаках). 
4.              Логотип фирмы и средства его использования, фирменные цвета, шрифты, форматы 
рекламных обращений. 
5.              Формообразующие компоненты рекламы: цвет, шрифт, иллюстрация. Композиционная 
структура рекламного обращения, ее содержательно-формальные характеристики (масштаб, 
симметрия–асимметрия, контраст, деталь, ритм и др.). 
6.              Композиционный центр рекламного текста. 
7.              Жанры печатной, аудио- и телерекламы как устойчивые, типовые формы рекламного 
обращения к целевой аудитории. Развитие жанровой структуры рекламы. 
8.              Взаимодействие жанров рекламы с жанрами прессы, радио, телевидения. 
9.              Формообразование в рекламе как соотношение устойчивых, типовых жанровых признаков 
и небанальных, индивидуализированных творческих решений.

Задания для самостоятельной работы.
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Углубленное изучение темы
1.              Социокультурный контекст радиорекламы.

Тема 7. Политическая реклама  (ПК-4)
Лекция.

Коммуникативная  сущность  политической  рекламы,  ее  функции  в  общественно-политической
жизни. Цель политической рекламы – побуждение к активному участию в политическом процессе, в
выборах  и  иных  политических  кампаниях.  Предмет  политической  рекламы:  кандидат,  партия,
программа, а также конкретная политическая акция. Субъект политической рекламы: политическая
организация,  политический  лидер,  финансово-промышленная  корпорация,  орган  государственной
или муниципальной власти, гражданские ассоциации, профсоюзы и т.д.

Практическое занятие.
1.              Имидж политика (политической организации) – коммуникативная компонента 
политической рекламы. 
2.              Жанры политической рекламы в СМИ: на телевидении (политическое выступление, 
теледебаты, спот, видеоклип, видеофильм, политическое шоу); в прессе (политическое объявление, 
рекламная фотография, воззвание, обращение, манифест и т.д.); на радио (объявление, репортаж, 
монолог, беседа). 
3.              Контактные формы политической рекламы – тип рекламных обращений, достигающих 
аудитории, минуя фильтры СМИ (объявления, листовки, плакаты, афиши, буклеты, брошюры, 
почтовые открытки и письма). 
4.              Специфика политической рекламы в политическом процессе современной России. 

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение темы
1.              Встречи с избирателями и составление речей.
2.              Организация и проведение политических дебатов.
3.              Работа с лидерами общественного мнения.
4.              Развитие связей с правительственными структурами и органами местного самоуправления.

Тема 8. Социальная реклама (ПК-4)
Лекция.

Социальная  реклама,  ее  функциональные  и  предметные  особенности.  Основы  классификации
социальной  рекламы.  Взаимодействие  с  коммерческой  и  политической  рекламой.
Институциональные  и  неинституциональные  субъекты  социальной  рекламы.  Специфика  целевой
аудитории  социальной  рекламы,  продуцирующей  и  распространяющей  духовные,  нравственные,
социальные  ценности.  Социальная  реклама  как  способ  саморегуляции  жизни  общества  и
государства. Обусловленность средств социальной рекламы ее целью и предметом, внекоммерческой
мотивацией целевой аудитории. Особенности выбора тем рекламных обращений и стиля общения с
целевой аудиторией.
Формирование рынка социальной рекламы в России. Заказчики, производители и распространители
российской социальной рекламы. Место социальной рекламы в системе массовых коммуникаций и
перспективы ее развития как одной из форм массовых коммуникаций.

Практическое занятие.
1.              Место социальной рекламы в системе массовых коммуникаций и перспективы ее развития 
как одной из форм массовых коммуникаций 
2.              Основы классификации социальной рекламы. 
3.              Взаимодействие с коммерческой и политической рекламой. 
4.              Институциональные и неинституциональные субъекты социальной рекламы.
5.              Специфика целевой аудитории социальной рекламы, продуцирующей и 
распространяющей духовные, нравственные, социальные ценности. 
6.              Социальная реклама как способ саморегуляции жизни общества и государства. 
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7.              Обусловленность средств социальной рекламы ее целью и предметом, внекоммерческой 
мотивацией целевой аудитории. 
8.              Формирование рынка социальной рекламы в России. 
9.              Заказчики, производители и распространители российской социальной рекламы. 

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение темы
1.              Особенности выбора тем рекламных обращений и стиля общения с целевой аудиторией.

4. Контроль знаний обучающихся и типовые оценочные средства
4.1. Распределение баллов:

5 семестр
• посещаемость – 10 баллов
• текущий контроль – 40 баллов
• контрольные срезы – 2 среза по 10 баллов каждый
• премиальные баллы – 20 баллов
• ответ на экзамене: не более 30 баллов

Распределение баллов по заданиям:
№ 
те
мы

Название темы 
/ вид учебной 

работы

Формы 
текущего 
контроля 

/ срезы

Max. 
кол-во 
баллов

Методика проведения занятия и оценки
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1. Сущность и 
функции 
рекламы 

Собеседо
вание

10 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
7-10   баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-6   баллов  -  студент  умеет  применять  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  отвечать  на
большинство  вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием
терминологии современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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2. Процесс 
рекламной 

деятельности 

Собеседо
вание

5 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
7-10   баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-6   баллов  -  студент  умеет  применять  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  отвечать  на
большинство  вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием
терминологии современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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3. Целевая 
аудитория 
рекламы 

Собеседо
вание

5 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
7-10   баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-6   баллов  -  студент  умеет  применять  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  отвечать  на
большинство  вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием
терминологии современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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3. Целевая 
аудитория 
рекламы 

Реферат(
контроль

ный 
срез)

10 Реферат  –  это  один  из  видов  научно-исследовательской  работы,
выполняемой студентом.
Изложенное  понимание  реферата  как  целостного  авторского
текста  определяет  критерии  его  оценки:  новизна  текста;
обоснованность выбора источника; степень раскрытия сущности
вопроса; соблюдения требований к оформлению.
Новизна текста:
а) актуальность темы исследования;
б)  новизна  и  самостоятельность  в  постановке  проблемы,
формулирование  нового  аспекта  известной  проблемы  в
установлении  новых  связей  (межпредметных,
внутрипредметных, интеграционных);
в) умение работать с исследованиями, критической литературой,
систематизировать и структурировать материал;
г)  четкость  авторской  позиции,  самостоятельность  оценок  и
суждений;
д) стилевое единство текста, единство жанровых черт.
Степень раскрытия сущности вопроса:
а) соответствие содержания теме и плану реферата;
б) полнота и глубина знаний по теме;
в) обоснованность способов и методов работы с материалом;
г)  умение  обобщать,  делать  выводы,  сопоставлять  различные
точки зрения по одному вопросу (проблеме).
Обоснованность выбора источников:
а)  оценка  использованной  литературы:  привлечены  ли  наиболее
известные  работы  по  теме  исследования  (в  т.ч.  журнальные
публикации  последних  лет,  последние  статистические  данные,
сводки, справки и т.д.).
Соблюдение требований к оформлению:
а)  насколько  верно  оформлены  ссылки  на  используемую
литературу, список литературы;
б)  оценка  грамотности  и  культуры  изложения  (в  т.ч.
орфографической,  пунктуационной,  стилистической  культуры),
владение терминологией;
в) соблюдение требований к объему реферата.
Критерии оценивания: 
10-15  баллов  –  работа  сдана  в  указанные  сроки,  обозначена
проблема  и  обоснована  ее  актуальность,  сделан  краткий  анализ
различных точек зрения на рассматриваемую проблему, логично
изложена  собственная  позиция,  сформулированы  выводы,
раскрыта  тема  реферата,  выдержан  объем,  соблюдены
требования к внешнему оформлению.
4- 9 балла – основные требования к реферату выполнены, но при
этом  допущены  недочеты,  например:  имеются  неточности  в
изложении  материала,  отсутствует  логическая
последовательность  в  суждениях,  объем  реферата  выдержан
более чем на 50%, имеются упущения в оформлении.
Менее  3  баллов  –  тема  не  раскрыта,  обнаруживается
существенное  непонимание  проблемы,  допущены  грубейшие
ошибки в оформление работы.
Баллы не начисляются – реферат студентом не представлен.

14



4. Реклама в 
периодической 

печати 

Собеседо
вание

5 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
7-10   баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-6   баллов  -  студент  умеет  применять  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  отвечать  на
большинство  вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием
терминологии современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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5. Реклама на 
телевидении 

Собеседо
вание(ко
нтрольн
ый срез)

10 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
7-10   баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-6   баллов  -  студент  умеет  применять  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  отвечать  на
большинство  вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием
терминологии современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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6. Реклама на 
радио

Собеседо
вание

5 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
7-10   баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-6   баллов  -  студент  умеет  применять  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  отвечать  на
большинство  вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием
терминологии современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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7. Политическая 
реклама 

Собеседо
вание

5 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
7-10   баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-6   баллов  -  студент  умеет  применять  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  отвечать  на
большинство  вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием
терминологии современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.

18



8. Социальная 
реклама

Собеседо
вание

5 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
7-10   баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-6   баллов  -  студент  умеет  применять  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  отвечать  на
большинство  вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием
терминологии современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.

9. Посещаемость 10 100% посещаемость
10. Премиальные баллы 20 Дополнительные премиальные баллы могут быть начислены: 

-  постоянная  активность  во  время  практических  занятий  –  20
баллов;
- подготовленную презентацию – 15 баллов;
-  участие  с  докладом на  студенческой конференции по тематике
изучаемой дисциплины – 10 баллов

11. Ответ на экзамене 30 25-30  баллов  –  студент  раскрыл  основные  вопросы  и  задания
билета на оценку «отлично».
18-24  баллов  –  студент  раскрыл  основные  вопросы  и  задания
билета на оценку «хорошо», 
10-17  баллов  –  студент  раскрыл  основные  вопросы  и  задания
билета на оценку «удовлетворительно»

12. Индивидуальные задания, 
с помощью которых 

можно набрать 
дополнительные баллы

70 Добор:  студент  может  предоставить  все  задания  текущего
контроля и контрольных срезов.

13. Итого за семестр 100
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Итоговая  оценка  по  экзамену  выставляется  в  100-балльной  шкале  и  в  традиционной
четырехбалльной  шкале.  Перевод  100-балльной  рейтинговой  оценки  по  дисциплине  в
традиционную четырехбалльную осуществляется следующим образом:

100-балльная система Традиционная система
85 - 100 баллов Отлично
70 - 84 баллов Хорошо
50 - 69 баллов Удовлетворительно
Менее 50 Неудовлетворительно

4.2 Типовые оценочные средства текущего контроля

Реферат

Тема 3. Целевая аудитория рекламы 
1.          Жанры политической рекламы.
2.          Социальная реклама.
3.          Реклама и паблик рилейшнз. Черты сходства и различия.
4.          Эффективность как системное качество рекламы.
5.          Организация и проведение рекламной кампании.
6.          Реклама в системе маркетинговых коммуникаций.
7.          Тенденции развития рекламы в России.

Собеседование

Тема 1. Сущность и функции рекламы 
1.              История античной рекламы
2.              Реклама в западноевропейском средневековье
3.              Становление рекламы в разных странах: Япония, США, Европа.
4.              История отечественной рекламы. Российский рекламный рынок: состояние, особенности и 
перспективы развития.
5.              Роль известных художников, поэтов и композиторов в становлении отечественной 
рекламы.
6.              Глобальные тенденции развития современной рекламы. 
7.              Социальная ответственность рекламистов. 

Тема 2. Процесс рекламной деятельности 
1.              Организация работы рекламного агентства 
2.              Функции рекламного агентства. 
3.              Типы рекламных агентств: полного цикла, A La Carte, штатные, медиабаинговые, 
независимые творческие студии, мегаагентства. 
4.              Типовая структура агентства полного цикла: отдел исследований, креативный (творческий) 
отдел, медиаотдел, производственный отдел, административно-производственный отдел, отдел по 
работе с клиентами. 
5.              Специфика их деятельности и методы координации функциональных программ. 
Классификация услуг, предлагаемых агентством. 
6.              Производственно-творческая специализация работников рекламного агентства: 
копирайтор, арт-директор, аналитик-исследователь, продюсер, менеджер, медиапланер, медиабайер, 
руководитель проекта, креативный директор, помощник менеджера.
7.              Рекламное агентство в системе отношений с рекламодателем и потребителем. 
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Тема 3. Целевая аудитория рекламы 
1.              Определите преимущества и недостатки наружной рекламы и определите наиболее 
распространенные ее виды. 
2.              Определите преимущества и недостатки телевизионной рекламы и определите наиболее 
популярные ее виды. 
3.              Определите преимущества и недостатки радиорекламы и определите наиболее популярные 
ее виды. 
4.              На примере известного розничного предприятия проанализируйте средства рекламы в 
местах продаж. 
5.              Определите преимущества и недостатки выставки и ярмарки как рекламного средства. 
6.              Сравните газеты и журналы как рекламный носитель и выявите преимущества и 
недостатки каждого из них. 
7.              Определите преимущества и недостатки рекламы на транспорте в зависимости от вида 
размещения. 
8.              Определите преимущества и недостатки сувенирной и полиграфической продукции. 
9.              Определите преимущества и недостатки интернет-рекламы, виды и особенности 
размещения. 
10.           Определите преимущества и недостатки рекламы в кинотеатрах.

Тема 4. Реклама в периодической печати 
1.  Типы периодических изданий: общественно-политические, специализированные и 
корпоративные издания, имеющие право выделять на рекламу не более 40% печатных площадей, и 
рекламно-информационные издания с нелимитированным объемом рекламы. 
2.  Рекламное объявление как самый распространенный жанр рекламы в прессе. 
3.  Структура рекламного объявления, его адресная направленность. 
4. Изобразительные элементы рекламного объявления

Тема 5. Реклама на телевидении 
1.              Основные формы телевизионной рекламы: зарисовка с натуры (игровой сюжет), 
демонстрация свойств и качеств рекламируемого товара, беседа с рядовым потребителем, 
рекомендации специалиста (лидера корпоративного или общественного мнения).
2.              Использование в телерекламе различных видов мультипликации, графического дизайна, 
телевизионных спецэффектов. 
3.              Синхронизация аудио- и видеоряда – специфика профессиональной телерекламы. 
4.              Паралингвистические средства телерекламы (жест, мимика, тембр голоса, внешний вид 
персонажа). 
5.              Реклама в контексте программного вещания.

Тема 6. Реклама на радио
1               Жанры печатной, аудио- и телерекламы как устойчивые, типовые формы рекламного 

обращения к целевой аудитории. Развитие жанровой структуры рекламы. 
2               Взаимодействие жанров рекламы с жанрами прессы, радио, телевидения. 
3               Формообразование в рекламе как соотношение устойчивых, типовых жанровых 

признаков и небанальных, индивидуализированных творческих решений.
4               Функциональная природа формообразования в рекламе. 
5               Фирменный стиль и его элементы. 
6               Товарный знак (словесные, буквенные, изобразительные товарные знаки; символы, 

используемые в товарных знаках). 
7               Логотип фирмы и средства его использования, фирменные цвета, шрифты, форматы 

рекламных обращений. 
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8               Формообразующие компоненты рекламы: цвет, шрифт, иллюстрация. Композиционная 
структура рекламного обращения, ее содержательно-формальные характеристики (масштаб, 
симметрия–асимметрия, контраст, деталь, ритм и др.). 

9               Композиционный центр рекламного текста. 
10               Жанры печатной, аудио- и телерекламы как устойчивые, типовые формы рекламного 

обращения к целевой аудитории. Развитие жанровой структуры рекламы. 
11               Взаимодействие жанров рекламы с жанрами прессы, радио, телевидения. 
12               Формообразование в рекламе как соотношение устойчивых, типовых жанровых 

признаков и небанальных, индивидуализированных творческих решений.

Тема 7. Политическая реклама 
1.              Имидж политика (политической организации) – коммуникативная компонента 
политической рекламы. 
2.              Жанры политической рекламы в СМИ: на телевидении (политическое выступление, 
теледебаты, спот, видеоклип, видеофильм, политическое шоу); в прессе (политическое объявление, 
рекламная фотография, воззвание, обращение, манифест и т.д.); на радио (объявление, репортаж, 
монолог, беседа). 
3.              Контактные формы политической рекламы – тип рекламных обращений, достигающих 
аудитории, минуя фильтры СМИ (объявления, листовки, плакаты, афиши, буклеты, брошюры, 
почтовые открытки и письма). 
4.              Специфика политической рекламы в политическом процессе современной России. 

Тема 8. Социальная реклама
1   Место социальной рекламы в системе массовых коммуникаций и перспективы ее развития как 

одной из форм массовых коммуникаций 
2.              Основы классификации социальной рекламы. 
3.              Взаимодействие с коммерческой и политической рекламой. 
4.              Институциональные и неинституциональные субъекты социальной рекламы.
5.              Специфика целевой аудитории социальной рекламы, продуцирующей и 
распространяющей духовные, нравственные, социальные ценности. 
6.              Социальная реклама как способ саморегуляции жизни общества и государства. 
7.              Обусловленность средств социальной рекламы ее целью и предметом, внекоммерческой 
мотивацией целевой аудитории. 
8.              Формирование рынка социальной рекламы в России. 
9.              Заказчики, производители и распространители российской социальной рекламы. 

4.3 Промежуточная аттестация по дисциплине проводится в форме экзамена

Типовые вопросы экзамена (ПК-4)
1.      Понятие рекламы. Функции рекламы.
2.      Сущность, цели и задачи рекламы.
3.      Товарный знак, фирменный стиль, брендинг и реклама
4.      Основные положения Закона РФ «О рекламе»
5.      Реклама, ее виды и классификация
6.      Исторические этапы становления рекламы

Типовые задания для экзамена (ПК-4)
1. Приведите примеры рекламных сообщений, противоречащих нормативным (законодательным) 
требованиям: 

• к рекламе алкоголя 
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• к рекламе товаров медицинского назначения 

• к рекламе, адресованной детям 

• к рекламе, содержащей отзывы и свидетельства.

2.  Заполните  таблицу  «Дефиниции  понятия  «РЕКЛАМА».  На  основе  данных  таблицы представьте
сравнительную  характеристику  основных  понятий  «рекламы».  Как  авторы  определяют  и
характеризуют рекламу?
3. Прокомментируйте слова Уинстона Черчилля о рекламе: «Реклама порождает потребности в более
высоком уровне жизни. Она ставит перед человеком цель – обеспечить себя и свою семью лучшим
жилищем,  лучшей  одеждой,  лучшей  пищей.  Она  стимулирует  его  усердие  и  производительность.
Она  объединяет  в  плодотворный  брачный  союз  такие  вещи,  которые  в  других  обстоятельствах
просто не сошлись бы друг с другом».

4.4. Шкала оценивания промежуточной аттестации

Оценка Компетенции Дескрипторы (уровни) – основные признаки освоения (показатели 
достижения результата)

«отлично»
(85 - 100 баллов)

ПК-4 Отлично  адаптирует  основные  технологии  маркетинговых
коммуникаций при разработке коммуникационного продукта

«хорошо»
(70 - 84 баллов)

ПК-4 Хорошо  адаптирует  основные  технологии  маркетинговых
коммуникаций при разработке коммуникационного продукта

«удовлетворительно»
(50 - 69 баллов)

ПК-4 Удовлетворительно  адаптирует  основные  технологии
маркетинговых  коммуникаций  при  разработке
коммуникационного продукта

«неудовлетворительно»
(менее 50 баллов)

ПК-4 Не  знает  и  не  способен  адаптировать  основные  технологии
маркетинговых  коммуникаций  при  разработке
коммуникационного продукта

5. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)
5.1 Методические указания по организации самостоятельной работы обучающихся:
Приступая  к  изучению  дисциплины,  в  первую  очередь  обучающимся  необходимо  ознакомиться
содержанием  рабочей  программы  дисциплины  (РПД),  которая  определяет  содержание,  объем,  а
также порядок изучения и преподавания учебной дисциплины, ее раздела, части.
Для самостоятельной работы важное значение имеют разделы «Объем и содержание дисциплины», 
«Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины» и «Материально-техническое 
обеспечение дисциплины, программное обеспечение, профессиональные базы данных и 
информационные справочные системы». 
В  разделе  «Объем  и  содержание  дисциплины»  указываются  все  разделы  и  темы  изучаемой
дисциплины, а также виды занятий и планируемый объем в академических часах. 
В  разделе  «Учебно-методическое  и  информационное  обеспечение  дисциплины»  указана
рекомендуемая основная и дополнительная литература. 
В  разделе  «Материально-техническое  обеспечение  дисциплины,  программное  обеспечение,
профессиональные  базы  данных  и  информационные  справочные  системы»  содержится  перечень
профессиональных баз данных и информационных справочных систем, необходимых для освоения
дисциплины.
5.2 Рекомендации обучающимся по работе с теоретическими материалами по дисциплине
При изучении и проработке теоретического материала необходимо:
- просмотреть еще раз презентацию лекции в системе MOODLe, повторить законспектированный на
лекционном  занятии  материал  и  дополнить  его  с  учетом  рекомендованной  дополнительной
литературы;
- при самостоятельном изучении теоретической темы сделать конспект, используя рекомендованные
в РПД источники, профессиональные базы данных и информационные справочные системы:
- ответить на вопросы для самостоятельной работы, по теме представленные в пункте 3.2 РПД.
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- при подготовке к текущему контролю использовать материалы фонда оценочных средств (ФОС).
5.3 Рекомендации по работе с научной и учебной литературой
Работа  с  основной  и  дополнительной  литературой  является  главной  формой  самостоятельной
работы  и  необходима  при  подготовке  к  устному  опросу  на  семинарских  занятиях,  к  дебатам,
тестированию,  экзамену.  Она  включает  проработку  лекционного  материала  и  рекомендованных
источников и литературы по тематике лекций. 
Конспект лекции должен содержать реферативную запись основных вопросов лекции, в том числе с
опорой  на  размещенные  в  системе  MOODLe  презентаци,  основных  источников  и  литературы  по
темам,  выводы  по  каждому  вопросу.  Конспект  может  быть  выполнен  в  рамках  распечатки  выдачи
презентаций  лекций  или  в  отдельной  тетради  по  предмету.  Он  должен  быть  аккуратным,  хорошо
читаемым, не содержать не относящуюся к теме информацию или рисунки.
Конспекты  научной  литературы  при  самостоятельной  подготовке  к  занятиям  должны  содержать
ответы  на  каждый  поставленный  в  теме  вопрос,  иметь  ссылку  на  источник  информации  с
обязательным  указанием  автора,  названия  и  года  издания  используемой  научной  литературы.
Конспект  может  быть  опорным  (содержать  лишь  основные  ключевые  позиции),  но  при  этом
позволяющим  дать  полный  ответ  по  вопросу,  может  быть  подробным.  Объем  конспекта
определяется самим студентом.
В процессе работы с основной и дополнительной литературой студент может: 
-  делать  записи  по  ходу  чтения  в  виде  простого  или  развернутого  плана  (создавать  перечень
основных вопросов, рассмотренных в источнике);
-  составлять  тезисы  (цитирование  наиболее  важных  мест  статьи  или  монографии,  короткое
изложение основных мыслей автора);
- готовить аннотации (краткое обобщение основных вопросов работы);
- создавать конспекты (развернутые тезисы).
5.4. Рекомендации по подготовке к отдельным заданиям текущего контроля
Собеседование  предполагает  организацию  беседы  преподавателя  со  студентами  по  вопросам
практического  занятия  с  целью  более  обстоятельного  выявления  их  знаний  по  определенному
разделу,  теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в  обсуждении,  добавлять
информацию, дискутировать, задавать вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:  фронтальный,  индивидуальный,
комбинированный. Основные качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
- рациональность использованных приемов и способов решения поставленной учебной задачи;
-  своевременность и эффективность использования наглядных пособий и технических средств при
ответе;
- использование дополнительного материала;
- рациональность использования времени, отведенного на задание.
Устный  опрос  может  сопровождаться  презентацией,  которая  подготавливается  по  одному  из
вопросов практического занятия. При выступлении с презентацией необходимо обращать внимание
на такие моменты как:
-  содержание  презентации:  актуальность  темы,  полнота  ее  раскрытия,  смысловое  содержание,
соответствие заявленной темы содержанию, соответствие методическим требованиям (цели. ссылки
на  ресурсы.  соответствие  содержания  и  литературы),  практическая  направленность,  соответствие
содержания заявленной форме, адекватность использования технических средств учебным задачам,
последовательность и логичность презентуемого материала;
-  оформление  презентации:  объем  (оптимальное  количество),  дизайн  (читаемость,  наличие  и
соответствие  графики  и  анимации,  звуковое  оформление,  структурирование  информации,
соответствие  заявленным  требованиям),  оригинальность  оформления,  эстетика,  использование
возможности программной среды, соответствие стандартам оформления;
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- личностные качества: ораторские способности. соблюдение регламента, эмоциональность, умение
ответить на вопросы, систематизированные, глубокие и полные знания по всем разделам программы:
-  содержание  выступления:  логичность  изложения  материала,  раскрытие  темы,  доступность
изложения,  эффективность  применения  средств  ИКТ,  способы  и  условия  достижения
результативности  и  эффективности  для  выполнения  задач  своей  профессиональной  или  учебной
деятельности,  доказательность  принимаемых  решений,  умение  аргументировать  свои  заключения,
выводы.

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

6.1 Основная литература:
1. Синяева И. М., Жильцова О. Н., Жильцов Д. А. Реклама и связи с общественностью : Учебник для
бакалавров. - Москва: Юрайт, 2020. - 552 с. - Текст : электронный // ЭБС «ЮРАЙТ» [сайт]. - URL:
https://urait.ru/bcode/466182
2. Федотова Л. Н. Реклама: теория и практика : Учебник для вузов. - Москва: Юрайт, 2020. - 391 с. -
Текст : электронный // ЭБС «ЮРАЙТ» [сайт]. - URL: https://urait.ru/bcode/450406

6.2 Дополнительная литература:
1. Базиян, Н. Р. Реклама и PR. - 2024-07-31; Реклама и PR. - Москва: Юриспруденция, 2018. - 448 с. -
Текст : электронный // IPR BOOKS [сайт]. - URL: http://www.iprbookshop.ru/86540.html
2.  Бердышев,  С.  Н.  Эффективная  наружная  реклама  (2-е  издание)  :  практическое  пособие.  -  Весь
срок охраны авторского права; Эффективная наружная реклама (2-е издание). - Москва: Дашков и К,
Ай  Пи  Эр  Медиа,  2017.  -  132  с.  -  Текст  :  электронный  //  IPR  BOOKS  [сайт].  -  URL:
http://www.iprbookshop.ru/57030.html
3.  Васильева,  Л.  А.  Реклама  :  учебное  пособие.  -  Весь  срок  охраны  авторского  права;  Реклама.  -
Саратов:  Вузовское образование,  2016.  -  102 с.  -  Текст :  электронный //  IPR BOOKS [сайт].  -  URL:
http://www.iprbookshop.ru/39114.html
4.  Дмитриева,  Л.  М.,  Бернадская,  Ю.  С.,  Костылева,  Т.  А.,  Марочкина,  С.  С.,  Ткаченко,  Н.  В.
Социальная  реклама  :  учебное  пособие  для  студентов  вузов,  обучающихся  по  специальностям
«реклама»  и  «связи  с  общественностью».  -  2022-03-26;  Социальная  реклама.  -  Москва:
ЮНИТИ-ДАНА,  2017.  -  271  с.  -  Текст  :  электронный  //  IPR  BOOKS  [сайт].  -  URL:
http://www.iprbookshop.ru/81676.html
5.  Иванов,  А.  Бесплатная  реклама:  Результат  без  бюджета.  -  2021-03-26;  Бесплатная  реклама:
Результат  без  бюджета.  -  Москва:  Альпина  Паблишер,  2019.  -  256  с.  -  Текст  :  электронный  //  IPR
BOOKS [сайт]. - URL: http://www.iprbookshop.ru/83083.html

6.3 Иные источники:
1. Портал по социологии, экономике и менеджменту - www.ecsocman.edu.ru

7. Материально-техническое обеспечение дисциплины, программное обеспечение, 
профессиональные базы данных и информационные справочные системы
Для  проведения  занятий  по  дисциплине  необходимо  следующее  материально-техническое
обеспечение:  учебные  аудитории  для  проведения  занятий  лекционного  и  семинарского  типа,
групповых  и  индивидуальных  консультаций,  текущего  контроля  и  промежуточной  аттестации,
помещения для самостоятельной работы.
Учебные аудитории и помещения для самостоятельной работы укомплектованы специализированной
мебелью и техническими средствами обучения, служащими для представления учебной информации
большой аудитории.
Помещения для самостоятельной работы укомплектованы компьютерной техникой с возможностью
подключения  к  сети  "Интернет"  и  обеспечением  доступа  в  электронную
информационно-образовательную среду Университета.
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Для проведения занятий лекционного типа используются наборы демонстрационного оборудования,
обеспечивающие тематические иллюстрации (проектор, ноутбук, экран/ интерактивная доска).

Лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение: 
Операционная система "Альт Образование"

Профессиональные базы данных и информационные справочные системы:
1. Электронная библиотека РФФИ. – URL: https://www.rfbr.ru/rffi/ru/library
2.  Тамбовская  областная  универсальная  научная  библиотека  им.  А.С.  Пушкина.  –  URL:
http://www.tambovlib.ru

Электронная информационно-образовательная среда
https://auth.tsutmb.ru/authorize?response_type=code&client_id=moodle&state=xyz

Взаимодействие  преподавателя  и  студента  в  процессе  обучения  осуществляется  посредством
мультимедийных,  гипертекстовых,  сетевых,  телекоммуникационных  технологий,  используемых  в
электронной информационно-образовательной среде университета.
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